En el expediente GS 18/06, seguido ante este AalbWasco de Defensa de la
Competencia-Lehiaren Defentsarako Euskal Auziteggaha dictado con fecha 25 de
septiembre de 2006, Acuerdo que literalmente trénstice:

Expediente GS 18/06 (UVESCAYA, S.L. / BARAKALDO).

PLENO: (Acuerdo sobre grandes establecimientos comesjial
llImos. Sres:

Juan Luis Crucelegui Garate, Presidente.
Javier Berasategi Torices, Vicepresidente.
Joseba Andoni Bikandi Arana, Vocal-Secretario.

En Gasteiz, a 25 de septiembre de 2006.

Visto el expediente de solicitud de cambio de diidad de un gran
establecimiento comercial en la localidad de Bddakacalle Autonomia 29, presentada
por la empresa UVESCAYA, S. L. en el Departamento lndustria, Comercio y
Turismo del Gobierno Vasco-Eusko Jaurlaritza, ehBldel Tribunal Vasco de Defensa
de la Competencia-Lehiaren Defentsarako Euskal t&gizi, con la composicion
expresada mas arriba y siendo Ponente D. JuarCrucelegui Garate, ha aprobado en
su reunion del dia 25 de septiembre de 2006, emlouiento de lo establecido en el
articulo13, 7° de la Ley 7/2000 de 10 de novientarenodificacion de la Ley 7/1994
de la Actividad Comercial, el informe que se adjunt

Firmado: Juan Luis Crucelegui Garate, Javier Béegsalorices y Joseba Andoni
Bikandi Arana.

Lo que se comunica a esa Direccion General, corsi@mde copia del Acuerdo
e informe que se naotifica.
Gasteiz, 25 de septiembre de 2006

AUZITEGIAREN IDAZKARIA
EL SECRETARIO DEL TRIBUNAL

Firmado: Joseba Andoni Bikandi Arana

llImo. Sr. D. José Luis Montalban Monge
Departamento de Industria, Comercio y Turismo
Donostia-San Sebastian, 1 -01010 VITORIA-GASTEIZ



LEHIAREN DEFENTSARAKO EUSKAL AUZITEGIA

TRIBUNAL VASCO DE DEFENSA DE LA COMPETENCIA

INFORME

Expediente de GRANDES ESTABLECIMIENTOS COMERCIALE@S 18/06

UVESCAYA, S.L./ BARAKALDO)

SOLICITANTE: UVESCAYA, S.L.

OBJETO: Solicitud de cambio de titularidad de uangestablecimiento comercial en el
término municipal de Barakaldo.



I. ANTECEDENTES.

1. El dia 15 de septiembre de 2006 tuvo entrade &nibunal Vasco de Defensa de la
Competencia-Lehiaren Defentsarako Auzitegia un itescdel Departamento de
Industria, Comercio y Turismo del Gobierno Vascai#tu Jaurlaritza, en peticion de
informe sobre la solicitud de cambio de titulariddd Grandes Establecimientos
Comerciales en el municipio de Barakaldo (Bizkaa) parte de UVESCAYA, S.L. El
escrito y la documentacion que lo acompanfa, sa@rsumplimiento de lo establecido
en el articulo 13,7° de la Ley7/2000 de 10 de nobkie de modificacion de la Ley
7/1994 de la Actividad Comercial.

2. Para la elaboracion del proyecto de informesguba de elevar al Pleno del Tribunal
Vasco de Defensa de la Competencia, con el fin uk @mita el correspondiente
dictamen, fue designado Ponente D. Juan Luis agueGarate.

3. El informe se realiza fundamentalmente en bdss datos facilitados por el propio
solicitante.

[I. OBJETO DEL INFORME .MARCO LEGAL.

4. Con la Ley 7/2000 de 10 de noviembre de maifin de la Ley 7/1994 de la

Actividad Comercial se introdujo con caracter gaheun sistema de autorizacién de
grandes superficies comerciales, en virtud del claal apertura de un gran

establecimiento queda sujeta a la obtencién deliogacia comercial especifica que

otorgara el Gobierno Vasco-Eusko Jaurlaritza esale su Departamento de Industria,
Comercio y Turismo previo informe preceptivo, naadlante, del Tribunal Vasco de

Defensa de la Competencia (articulo 13,7°).

El otorgamiento o denegacion de la licencia corakespecifica dependera del andlisis
objetivo que realice el Departamento de Indus€@mnercio y Turismo ponderando en
primer lugar, la existencia o no de un equipamiesdmercial adecuado en la zona
afectada y, en segundo lugar, los efectos que uke¥anestablecimiento se puedan
derivar para la estructura comercial de la zongagticular, sus efectos positivos sobre
la competencia (articulo 13,7° de la Ley 7/2000ad&ctividad Comercial ).

5. El objeto del presente informe consiste en dauitr a la determinacion de los
posibles efectos sobre el mercado y la competeletiastablecimiento del nuevo centro
comercial cuya implantacion se solicita.

6. A tal efecto, y como consideracion de orden iptedtebe partirse de la definicion
legal de gran establecimiento. La determinacidlogleequisitos que se han de cumplir
para adquirir la consideracion de gran establecitoieorresponde al Departamento de
Industria, Comercio y Turismo del Gobierno VascaiuJaurlaritza. La definicion de
gran establecimiento comercial viene recogida artéulo 1° del Decreto 58/2001, de
27 de marzo, sobre implantacion, modificacion y lkawpn de grandes
establecimientos comerciales.



7. El Decreto 58/2001, sobre implantacién, moddiéa y ampliacion de grandes
establecimientos comerciales, de desarrollo détudot 13° de la Ley 7/1994, de la
Actividad Comercial (modificado por Ley 7/2000) dBepartamento de Industria,
Comercio y Turismo del Gobierno Vasco-Eusko Jaizkarregula la autorizacion para
la implantacién de establecimientos comercialesa auperficie de venta sea superior a
los 400 m2, la modificacion de éstos o la ampliacion queamte o supere dicha
superficie. El proyecto de establecimiento paraqeé UVESCAYA, S.L. solicita
autorizacion de cambio de titularidad consta de superficie de venta de setecientos
cincuenta y uno con noventa y un metros cuadratisis g1 m?).

lIl. INFORMACION RELATIVA AL SOLICITANTE.

8. UVESCAYA es una sociedad limitada unipersonaltipipada por UVESCO, S.A.

domiciliada en Barrio Murtatza, Bedia (Bizkaia) cdd.l.F. B-48797914, con

representantes legales Angel F. De Barrena Viltagay Eulogio Sanchez Saiz con
N.I.LF. 15233075 Z y 13889827 con domicilio a efsctte notificaciones en Barrio
Ventas. UNIALCO, Apdo 126. Irin 20305, Teléfono BEB000 y Fax 943 668011.

IV. INFORMACION RELATIVA AL PROYECTO

9. El proyecto para el que UVESCAYA, S.L. soliditzencia consiste en el cambio de
titularidad de un establecimiento destinado a supsrado bajo el nombre comercial
GELSA en el municipio de Barakaldo, calle Autonor2®a(Bizkaia).

IV.1. Caracteristicas.

10. El establecimiento comercial para el que sécitollicencia para cambio de
titularidad se encuentra en un edificio de nuevastiaccion exclusivamente destinado
a desempefar la actividad comercial donde no séficeoth naturaleza de la actividad
comercial anterior. En el local se ejercia la adéd de supermercado por parte de Lidl
Autoservicios Descuento, S.A. bajo el nombre comktdDL. La superficie construida
total del local es de 1.292,00 m? y la superfi@evdnta es de 751,91 m2. No cuenta con
aparcamiento.

El régimen de tenencia del establecimiento es @a@amiento.
El promotor aporta la cifra de 3.810.870 € anuataso prevision de ventas.

IV.2. Oferta de bienes.

11. La distribucion de la oferta comercial del conp del proyecto es la siguiente:

o Alimentacion ..........cccccvveeieiiiiiiinnennn. 80,% Superficie de ventas.
» Perfumeria/Higiene.........cccccccvveeen... 15%0 “
e Bazar.....ooooii e 5,00 % :



IV.3. Importe de la inversion.

12. El coste total de la inversién en el proyeei@dsle 1.917.649,00 Euros desglosado
como sigue:

- Compra de materiales y maquinaria.............350.001,00 €
- AcondiCioNami€nto..........cooeviieieeeeirnns e e 281.500,00 €
= TO AL s 631.501,00 €

La financiacion se realiza con fondos propios.

IV.4. Creacién de empleo.

13. La prevision de plantilla de 14 personas sgldea de la forma siguiente:

-Venta ..o 10.

- AIMACEN ... 2...

- AdMINIStracion ........ccooceveeeeeeviieeeennn. 1.
S Otr0S e 1.

A lo largo del tiempo la plantilla puede verse ementada en funcion del volumen de
ventas que vaya adquiriendo el supermercado.

V. CARACTERISTICAS DE LA ZONA DE INFLUENCIA DEL CEN TRO
COMERCIAL.

14. La delimitacion del mercado geografico relegamtarea de influencia de un nuevo
establecimiento comercial es uno de los aspectsaailos que deben abordarse en
cualquier andlisis relacionado con los efectos esdrcompetencia de la puesta en
funcionamiento de un nuevo centro comercial.

15. El interés por parte del promotor, por acotanercado geografico relevante, reside
en el hecho de que, a partir del mismo, puede astiancifra de negocios del nuevo
establecimiento. El interés del Tribunal se justifien la necesidad de analizar las
condiciones de competencia en el mercado del ptodafectado y sus limites
geograficos. Aunque los objetivos de los operadgrdsl| Tribunal Vasco de Defensa
de la Competencia-Lehiaren Defentsarako Euskaltég@z no son coincidentes, ambos
precisan de los mismos instrumentos de analisesglaborar sus argumentos: el
conocimiento de la zona geografica de influen@agdtimacion de la oferta comercial
existente y la estimacion del comportamiento dielmanda.

V.1 Zona de influencia. Mercado geografico relevda.
16. El area de influencia tedrica del local se mera el Area funcional comercial de

Ezkerraldea que cuenta con una poblacion total6®e286 personas. ElI municipio de
Barakaldo concentra el mayor volumen poblaciond¥ B8 habitantes. Para delimitar el



area de influencia del establecimiento se ha teaidouenta la poblacién existente en
un radio de cinco minutos a pié. Esta area dedntlia recoge un total de 24.438
habitantes con 8.146 familias. Gasto comercialeatédio en alimentacion por familia:
5.127 €. Gasto comercializable medio en no alinwédrgpor familia: 5.610 €. Mercado
potencial de Alimentacion: 41,7 M Euros. No se é&alizado un estudio de mercado
especial dado que el establecimiento ya estab#&fardo bajo otra ensefa.

V.2 Oferta comercial existente.

17. El segundo elemento clave de este analisi$ estiglio de la estructura comercial

existente en el mercado geogréfico relevante. Ect@f para determinar los efectos del
nuevo establecimiento sobre la competencia, esspreonocer las condiciones de la
misma existentes en el mercado. Para ello se tomeomsideracion el niumero de

establecimientos existentes en el mercado geogrédlevante, considerando, ademas,
sus caracteristicas especificas por su distintadtopsobre la competencia.

18. El promotor aporta informacion basada en figeimiernas y directorios.

19. El nimero de establecimientos polivalenteslidecatacion y drogueria en el area
de influencia sefalada es de 7 de su mismo traieies dos de 1.350 m2 (Sabeco y
Eroski Center). Dos E. Center (696m?2 y 585 m?2)Saieco (485 m?); un CEAL (700

m2) dos Dia (600 m2y 400 m?).

V.3. Caracteristicas de la demanda.

20. El interés udltimo de un informe sobre las coioties de la competencia es la
obtencién de una estimacion, lo mas precisa pgositd poder que la nueva
incorporacion tendra en el mercado. Este pesodedierctamente relacionado con su
cuota de mercado y con los demas elementos esadotide la base comercial del
mercado geografico relevante.

21. La estimacion de esta variable es el objetive mas dificultades plantea en
cualquier andlisis de la competencia. Las dificldsahabituales que se plantean para
delimitar y conocer aspectos como el volumen tdéabasto de los ciudadanos en el
establecimiento cuya apertura se propone o suréaifun concreta por el operador
objeto de estudio, se afiade una doble dificultadup lado, el volumen de facturacion
se estima sobre la base de determinados supuest@aigden o no darse; por otro lado,
las cuotas de mercado se calculan sobre la base determinado volumen de gasto en
la adquisicion de bienes y servicios en el merggtmrafico estudiado.

La estimacién del gasto se realiza tomando conse Bba oferta existente en el
momento de realizar el calculo. Sin embargo, latape del nuevo establecimiento
supondra un aumento de la oferta que probablenfententara un incremento de la
demanda. Este incremento de la demanda rara vestiesgado y, aunque se hiciera, no
dejaria de ser una estimacion basada en una segapdiestos que, como tales serian
cuestionables. En definitiva, se debe tener presgum las conclusiones que se puedan



derivar de la consideracion de las cuotas de mereatimadas estaran condicionadas
por la verosimilitud de los supuestos.

22. El promotor, UVESCAYA, S.L., no ha realizado estudio de mercado especial
dado que el establecimiento ya estaba funcionarjo d@tra ensefia. Esta area de
influencia recoge un total de 24.438 habitantes t46 familias. Gasto
comercializable medio en alimentacion por famikal27 €. Gasto comercializable
medio en no alimentacion por familia: 5.610 €. Mel@ potencial de Alimentacion:
41,7 millones de €.

VI. EFECTOS ESTIMADOS SOBRE LA COMPETENCIA.

23. La presencia de GELSA en el area de influeseimlado tendra un efecto positivo.
El nimero de establecimientos polivalentes de aliemdn y drogueria en el area de
influencia sefialada es de 7 de su mismo tramo $900m?), siendo dos de 1.350 m?2
(Sabeco y Eroski Center). Dos E.Center (696 m?% ®B8); un Sabeco (485 m?); un
CEAL (700 m?); dos Dia (600 m2y 400 m2).

24. Entiende el Tribunal que uno de los objetivedadcompetencia es el fomento de la
competitividad y la eficacia empresarial. La nugvasencia de GELSA aporta una
nueva oferta al mercado de referencia en el tramo las establecimientos
supermercados de superficie comprendida entred@dy 999 m2.

25. Por todo lo seflalado anteriormente, el TribuWasco de Defensa de la
Competencia emite el siguiente:



DICTAMEN

Estudiada la informacién aportada en la solicitud @ autorizacion para el cambio

de titularidad del proyecto comercial de gran supsdicie que obra en el expediente
en nombre de la empresa UVESCAYA, S.L., el TribunaVasco de Defensa de la
Competencia-Lehiaren Defentsarako Euskal Auzitegi@oncluye que el cambio de
titularidad de este nuevo establecimiento no afectaegativamente a las condiciones
de la competencia en el mercado de la Comarca deKkerraldea en general y al del

municipio de Barakaldo en particular.

Gasteiz, 25 de septiembre de 2006

Vicepresidente Presidente/Lehendakari. Ponente.
Javier Berasategi Torices Juan Luis Crucelegui Géate
Vocal

Joseba Andoni Bikandi Arana



